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Verlagsangaben

Verlag
Kreiszeitung Verlagsgesellschaft mbH & Co. KG
Am Ristedter Weg 17, 28857 Syke

Telefon
Zentrale 04242 58-0
Buchhaltung 04242 58-500

Homepage
mk-wochenzeitungen.de

Telefax Email

Anzeigen 04242 58-200 anzeigen@kreiszeitung.de
Buchhaltung 04242 58-200

Technik 04242 58-179

Bankverbindung
Kreissparkasse Syke
IBAN: DE62 291517001110 013552, BIC: BRLADE21SYK

Erscheinungsweise
samstags

Auflagendnderungen
In Ausnahmeféallen kann es zu geringfligigen Auflagendnderungen kommen.

Geschaftsbedingungen
Die Ausfuhrung von Anzeigenauftragen und Fremdbeilagen erfolgt zu unse-
renindiesem Tarif enthaltenen Allgemeinen Geschéftsbedingungen.

Zahlungsbedingungen
Alle Rechnungen sind sofort nach Erhalt ohne jeden Abzug zahlbar.
Auch Vorauszahlungen berechtigen nicht zum Skontoabzug.

Mehrwertsteuer
Alle Preise verstehensich in Euro zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer.

Anzeigen-und Druckunterlagenschliisse

Buchung Druckunterlage
Wochenpost Sulingen: Mi.11.00 Uhr Mi.17.00 Uhr
Diepholzer Wochenblatt: Mi.11.00 Uhr Mi.17.00 Uhr
Walsroder Markt: Di.12.00Uhr Mi.17.00 Uhr
Schwarmstedter Rundschau:  Di.12.00 Uhr Di.17.00 Uhr
Wildeshauser Anzeiger: Di.17.00 Uhr Mi.17.00 Uhr
Rotenburger Rundschau: Do.15.00 Uhr Do0.17.00 Uhr
Sonntags-Tipp-A: Mi.16.00 Uhr Do0.17.00 Uhr
Sonntags-Tipp-C: Mi.11.00 Uhr Mi.17.00 Uhr

Riicktrittstermine / Stornierungen

Ricktrittstermine wie Anzeigenschlusstermine. Stornierungen werden
grundsatzlich nurin schriftlicher Form akzeptiert. Bei Stornierungen nach
Anzeigenschluss berechnen wir eine Aufwandsentschadigungvon 50 %
desvereinbarten Anzeigenpreises.

Anzeigengestaltung / Korrekturabziige

Die Erstellung einer neuen Anzeigenvorlage, inkl. drei Korrekturabztge,
kostet 35 €. Flr die Abanderung einer bereits vorliegenden Anzeige berech-
nenwir15 €. Eswerden keine Korrekturabzlge fir FlieBtext- und einspalti-
ge Rubrikenanzeigen angefertigt.

Chiffregebiihr

Bei Abholung Euro 4,-, bei Zusendung Euro 8,-(Gebiihren werden als Ver-
waltungspauschale auch dann erhoben, wenn keine Offerten eingehen.)




Verlagsangaben

Abschlussrabattstaffeln

Mengenstaffel pro Jahr Malstaffel pro Jahr

3.000mm 10% oder 12 Anzeigen 10 %
5.000mm 15% oder 24 Anzeigen 15%
10.000mm 20 % oder 52 Anzeigen 20 %
Berechnung

Zur Berechnung kommt der jeweils gultige und im Anzeigentarif festge-
setzte Millimeterpreis, abzlglich des vereinbarten Abschlussrabattes.

Anzeigenstrecken

Beivier oder mehr direkt aufeinanderfolgenden ganzseitigen Anzeigensei-
ten eines Auftraggebersin einer Ausgabe werden zusatzlich zum Mengen-
abschluss Sonderrabatte gewahrt.

Hinweis
Der Verlag behalt sich vor, fir Anzeigen zu bestimmten Themen oder
Themen-Beilagen von dieser Preisliste abweichende Preise festzusetzen.

Satzspiegel Berliner Format
Satzspiegel: 431mm hoch, 282,50 mm breit
1/1Seite: 2.586 mm, 6 Spalten

Spaltenbreiten

1-spaltig: ~ 45,00mm 4-spaltig: 187,50 mm
2-spaltig: 92,50 mm 5-spaltig: 235,00 mm
3-spaltig: 140,00 mm B-spaltig: 282,50 mm

13-spaltig: 597,50 mm(Panoramaseite Berliner Format)

Platzierung und AnzeigengréBen
Platzierungen von Anzeigen auf bestimmten Platzen und Seiten kdnnen
nicht bindend vereinbart werden.

Anzeigenauftrag

Im Vorfeld der digitalen Anzeigentbermittlungist eine schriftliche
Auftragserteilung mit allen fir die Abwicklung notwendigen Angaben
erforderlich. Sie erhalten dann von uns eine Auftragsbestatigung

mit einer entsprechenden Auftragsnummer fir die Datenibertragung.

Anlieferung
Die Ubermittlung von digitalen Druckunterlagen hat bis spatestens
2 Werktage vor Erscheinen zu erfolgen.

Druckverfahren und -farben

Der Druck erfolgtim Rollenoffset-Verfahren. Fiir den 4-Farb-Offsetdruck
verwenden wir Zeitungsdruckfarben nach der Européaischen Farbskala
DIN12647-3. Spotfarben missenin CMYK angelegt sein. Geringfligige
Abweichungen beim Zusammendruck und beim Farbton berechtigen nicht
zu Ersatzansprichen. Eine Tonwertzunahme von bis zu 26 % im Mittelton ist
zu bericksichtigen. Die Rasterweite liegt bei max. 48 L/cm (120 Ipi).

Druckdaten
Dateiformat:  AusschlieBlich PDF
4c-Anzeigen:  nur CMYK(ohne Sonderfarben, keine RGB Elemente)
sw-Anzeigen: nur Graustufen(keine RGB-Farben)
Zeitungsdruck: PDF bis Version 1.4
Farbprofil: ISO Newspaper 26v4
Auflésung: Halbton mind. 200 dpi, Strich mind. 600 dpi
Gesamtfarbauftrag: max. 240 %
Magazindruck: PDF/x-4
Farbprofil: ISO Coated Fogra39
Aufldsung: Halbton 300 dpi, Strich 1200 dpi
Ubertragung:  per Email an dtp@kreiszeitung.de,
max. 20 MB Dateianhange
FTP-Serverauf Anfrage




Verbreitungsgebiet

Ausgabe ZIS Auflage o
|:| 452030 Wochenpost 313027 13.930 ) -
[ 452080 wochenbatt 304023 22.995
. 4S2090  Wildeshauser Anzeiger 304026 19.190
. 482210 Sonntags-Tipp(A) 307675 63.395 semmverdingen
. 452230  Sonntags-Tipp(C) 305295  47.990 )

Neuenkirchen
[ ]

Soltau
u

Visbek
u

Goldenstedt
n

Ehrenburg
Vechta []

Schwaférden
L]
]

Siedenburg

Sulingen

Kombi-Partner ZIS

Auflage

. 482070  Walsroder Markt 304024 21570
. 452080  Schwarmstedter Rundschau 304025  15.605
. 452500 Rotenburger Rundschau 313014 48.694

Rahden
Stemwede L]
[ ]




Gesamtausgabe Kombinationen

454320 | Gesamt I:I I:I I:I I:I |:| 4S4120 | Sonntags-Tipp Gesamt (A+C) I:I I:I

Verbr. Auflage Verbr. Auflage

148.310 Exemplare 111.385 Exemplare

OP/mm¢ GP/mm OP/mm¢" GP/mm

mm-Preis Anzeigenteil 530€ 6,24 € mm-Preis Anzeigenteil 418 € 4,92 €
mm-Preis Textteil 21,25 € 25,00€ mm-Preis Textteil 16,67 € 19,60 €
Stellenmarkt? 561€ 6,60 € Stellenmarkt? 4,42 € 520€
Kontakte (mind. 20 mm) 6,07€ T4 € Kontakte (mind. 20 mm) - -
1/1Seite auf Anfrage auf Anfrage 1/1Seite auf Anfrage auf Anfrage
Titelseite Titelseite
Titelkopf-Anzeige Titelkopf-Anzeige
1Spalte /44 mm auf Anfrage auf Anfrage 1Spalte/ 44 mm 8,09 € 9,51€
Titelseiten-Anzeige 755€ 8,88 ¢€ Titelseiten-Anzeige 595€ 7,00 €

Verbreitungsgebiet  Stuhr, Weyhe, Syke, Bassum, Twistringen,
Hoya, Eystrup, Diepholz, Barnstorf,
Lemfdrde, Sulinger Land, Achim, Verden

Erscheinungsweise wdchentlich samstags

Anzeigenschluss Mittwoch, 11.00 Uhr

Verbreitungsgebiet  Stuhr, Weyhe, Syke, Bassum, Twistringen,
Hoya, Eystrup, Achim, Verden

Erscheinungsweise wdchentlich samstags

Anzeigenschluss Mittwoch, 11.00 Uhr

Herausgeber Kreiszeitung Verlagsgesellschaft
Herausgeber Kreiszeitung Verlagsgesellschaft 9 I 959
mbh & Co. KG
mbh & Co. KG
+ Sonntags-Tipp A  Wochenpost « Sonntags-Tipp A 0 Wochenpost
« Sonntags-Tipp C « Wochenblatt ¢ Sonntags-TippC o Wochenblatt
O Wildeshauser Anzeiger O Wildeshauser Anzeiger

Rubrikenanzeigen(Stellen, KFZ, Immobilien, Kontakte, etc.)nurin der Gesamtausgabe maglich. 1)nur giiltig fiir Anzeigen von Werbungtreibenden aus dem Verbreitungsgebiet bei direkter Abwicklung.
2)automatischer Onlinezuschlag fir Anzeigen bis 50 mm=75,00 € / Anzeigen ab51mm=115,00 € pro Stellenposition. 30 Tage online auf localjob.de.




Kombinationen Einzelausgaben

484310 | SoTi A+Wochenblatt + Wochenpost || ][] 482030 | Wochenpost ]
ZIS Verbr. Auflage ZIS Verbr. Auflage
318339 100.320 Exemplare 313027 13.930 Exemplare

OP/mm¢ GP/mm OP/mm¢" GP/mm
mm-Preis Anzeigenteil 4,22 € 4,97 € mm-Preis Anzeigenteil 1,65 € 194 €
mm-Preis Textteil 16,83 € 19,80 € mm-Preis Textteil 6,70 € 7,88 €
Kontakte (mind. 20 mm) = = 1/1 Seite 4.266,90 € 5.016,84 €
1/1Seite auf Anfrage auf Anfrage Titelseite
Titelseite Titelkopf-Anzeige 295¢€ 265€
Titelkopf-Anzeige {Spalte/aamm
1Spalte /44 mm B Eel Titelseiten-Anzeige 216€ 254€
Titelseiten-Anzeige 6,01€ 707€

Verbreitungsgebiet  Sulinger Land
Erscheinungsweise wdchentlich samstags

Verbreitungsgebiet  Stuhr, Weyhe, Syke, Bassum, Twistringen, A .
Anzeigenschluss Mittwoch, 11.00 Uhr

Hoya, Eystrup, Diepholz, Barnstorf,

Lemforde, Sulinger Land Herausgeber Kreiszeitung Verlagsgesellschaft
Erscheinungsweise wdchentlich samstags mbh & Co. KG
Anzeigenschluss Mittwoch, 11.00 Uhr Anzeigenannahme  LindenstraBe 9, 27232 Sulingen
Herausgeber Kreiszeitung Verlagsgesellschaft und Redaktion Telefon (0 4271)9371-30
mbh & Co. KG Telefax (0 42 71)93 71-29
+ Sonntags-Tipp A  Wochenpost o Sonntags-Tipp A ¥ Wochenpost
0 Sonntags-TippC « Wochenblatt O Sonntags-TippC O Wochenblatt
O Wildeshauser Anzeiger O Wildeshauser Anzeiger

1)nur giiltig fiir Anzeigen von Werbungtreibenden aus dem Verbreitungsgebiet bei direkter Abwicklung.




Einzelausgaben

452080 | Wochenblatt ]
zIs Verbr. Auflage
304023 22.995 Exemplare

OP/mm" GP/mm
mm-Preis Anzeigenteil 1,97 € 2,32€
mm-Preis Textteil 782€ 9,20€
Kontakte (mind. 20 mm) 2,37€ 2,788
1/1Seite 5.094,42 € 5.999,62 €
Titelseite
Titelseiten-Anzeige 2,40€ 2,82¢€

Verbreitungsgebiet
Erscheinungsweise
Anzeigenschluss

Herausgeber

Anzeigenannahme
und Redaktion

Diepholz, Wagenfeld, Lemfdrde, Barnstorf
wochentlich samstags
Mittwoch, 11.00 Uhr

Kreiszeitung Verlagsgesellschaft
mbh & Co. KG

BahnhofstraBe 9, 49356 Diepholz
Telefon (0 54 41)9 08-131,
Telefax (054 41)9 08-150

452090 | Wildeshauser Anzeiger ]
21s Verbr. Auflage
304026 19.190 Exemplare

OP/mm" GP/mm
mm-Preis Anzeigenteil 125 € 1.47€
mm-Preis Textteil 506€ 595€
Kontakte (mind. 20 mm) 1,55 € 182 €
1/1Seite 3.232,60 € 3.801,42 €
Titelseite
Titelseiten-Anzeige 1,58 € 1,86 €

Verbreitungsgebiet

Erscheinungsweise
Anzeigenschluss

Herausgeber

Anzeigenannahme
und Redaktion

Wildeshausen, Harpstedt,

Teile des Landkreises Oldenburg
wochentlich samstags
Dienstag, 17.00 Uhr

Ludwig Léschen GmbH & Co. KG oHG

BahnhofstraBe 13, 27793 Wildeshausen
Telefon (0 44 31)98 91-120,
Telefax (0 44 31)98 91-129

O Sonntags-Tipp A
0 Sonntags-TippC

O Wochenpost
« Wochenblatt

O Wildeshauser Anzeiger

O Sonntags-Tipp A
O Sonntags-TippC

O Wochenpost
O Wochenblatt

« Wildeshauser Anzeiger

1)nur giiltig fiir Anzeigen von Werbungtreibenden aus dem Verbreitungsgebiet bei direkter Abwicklung.




Einzelausgaben

4S2210 | Sonntags-Tipp A |:| 4S2230 | Sonntags-TippC I:I
ZIS Verbr. Auflage ZIS Verbr. Auflage
307675 63.395 Exemplare 305295 47.990 Exemplare

OP/mm" GP/mm OP/mm" GP/mm
mm-Preis Anzeigenteil 2,70 € 318 € mm-Preis Anzeigenteil 2,45€ 2,89€
mm-Preis Textteil 10,87 € 12,79 € mm-Preis Textteil 9,86 € 11,59€
1/1Seite 6.989,96 € 8.229,69 € 1/1Seite 6.346,82 € 7.469,92 €
Titelseite Titelseite
Titelseiten-Anzeige 390€ 4,58 € Titelseiten-Anzeige 3,49 € 4N€

Verbreitungsgebiet Verden, Achim
Erscheinungsweise wdchentlich samstags
Anzeigenschluss Mittwoch, 11.00 Uhr

Verbreitungsgebiet  Stuhr, Weyhe, Syke, Bassum, Twistringen,
Hoya, Eystrup
Erscheinungsweise wdchentlich samstags

Anzeigenschluss Mittwoch, 16.00 Uhr Herausgeber Kreiszeitung Verlagsgesellschaft
bh & Co.KG

Herausgeber Kreiszeitung Verlagsgesellschaft m ©

mbh & Co. KG Anzeigenannahme und Redaktion

Achim: ObernstraBe 54,28832 Achim
Anzei h WerkstraBe 2, 28857 Syk
nzelgenannaime - Werkstrate yee Telefon (0 42 02)515-1 20, Telefax (0 42 02) 515-129

und Redaktion Telefon(0 42 42)58-2 29 Verden: GroBe StraBe1,27283 Verden

Telefax(0 42 42)58-2 38 Telefon (0 42 31)801-126, Telefax (0 42 31)801-189
+ Sonntags-Tipp A O Wochenpost O Sonntags-Tipp A O Wochenpost
0 Sonntags-TippC O Wochenblatt ¢ Sonntags-TippC O Wochenblatt
O Wildeshauser Anzeiger O Wildeshauser Anzeiger

Rubrikenanzeigen(Stellen, KFZ, Immobilien, Kontakte, etc.)nur in der Gesamtausgabe méglich. 1)nur giiltig fiir Anzeigen von Werbungtreibenden aus dem Verbreitungsgebiet bei direkter Abwicklung.




Kombi-Partner

4S2500 | Rotenburger Rundschau .
ZIS Verbr. Auflage
313014 48.694 Exemplare
OP/mm¢ GP/mm
mm-Preis Anzeigenteil 3,02€ BI5EE=
Stellenmarkt 3,26 € 3,84€
1/1Seite 7.809,72 € 9.180,30 €
Verbreitungsgebiet Rotenburg, ScheeBel, Sottrum, Sittensen,

Visselhovede, Bothel
Erscheinungsweise wdchentlich samstags

Anzeigenschluss Donnerstag, 15.00 Uhr

Herausgeber Verlagsgesellschaft Rotenburger
Rundschau GmbH & Co. KG

Anzeigenannahme  GroBe StraBe 37, 27356 Rotenburg

Telefon (0 42 61)72-4 20
Telefax (0 42 61)72-2 00

und Redaktion

1)nur giiltig fiir Anzeigen von Werbungtreibenden aus dem Verbreitungsgebiet bei direkter Abwicklung.

Zeven

Tostedt
[ ]

Schneverdingen
u

Neuenkirchen

Soltau
u

Langwedel

Kirchlinteln

Doérverden

Bruchhausen-Vilsen
| | Hoya

Asendorf
[ ]

Siedenburg
[ ]

1

Automatischer Onlinezuschlag fir Anzeigen bis 50 mm=75,00 €/ Anzeigen ab 51mm =115,00 € pro Stellenposition. 30 Tage online auf localjob.de.




Kombi-Partner

4$2070 | Walsroder Markt ] 452080 | Schwarmstedter Rundschau |:|
ZIS Verbr. Auflage ZIS Verbr. Auflage
304024 21.570 Exemplare 304025 15.605 Exemplare
OP/mm" GP/mm OP/mm" GP/mm
mm-Preis Anzeigenteil 1,80 € 212 € mm-Preis Anzeigenteil 120 € 141€
mm-Preis Textteil 710 € 8,35€ mm-Preis Textteil 4,80€ 565€
Kontakte (mind. 20 mm) 210€ 2,47€ Kontakte (mind. 20 mm) 1,63 € 1,80 €
1/1Seite 4.654,80 € 5.482,32 € 1/1Seite 3.103,20 € 3.646,26 €
Titelseite Titelseite
Titelkopf-Anzeige Titelkopf-Anzeige
1Spalte / 44 mm Ll BN 1Spalte/ 44 mm gz 23
Titelseiten-Anzeige 216 € 254 € Titelseiten-Anzeige 165€ 1.82€
Verbreitungsgebiet Walsrode, Bad Fallingbostel Verbreitungsgebiet Samtgemeinde Schwarmstedt
Erscheinungsweise wdchentlich samstags Erscheinungsweise wdchentlich samstags
Anzeigenschluss Dienstag, 12.00 Uhr Anzeigenschluss Dienstag, 12.00 Uhr
Herausgeber Verlagsgesellschaft Rotenburger Herausgeber Verlagsgesellschaft Rotenburger
Rundschau GmbH & Co. KG Rundschau GmbH & Co. KG
Anzeigenannahme  Lange StraBe 26, 29664 Walsrode Anzeigenannahme  Lange StraBe 26, 29664 Walsrode
und Redaktion Telefon(05161)60 09-20, und Redaktion Telefon(05161)60 09-20,
Telefax (0 5161)60 09-29 Telefax(05161)60 09-29

1)nur giiltig fiir Anzeigen von Werbungtreibenden aus dem Verbreitungsgebiet bei direkter Abwicklung.
Automatischer Onlinezuschlag fiir Anzeigen bis 50 mm=75,00 € / Anzeigen ab 51mm=115,00 € pro Stellenposition. 30 Tage online auf localjob.de.




Kombi-Partner

4S4143 | Schwarmstedt + Walsrode I:I I:I

ZIS Verbr. Auflage . . .

19504 37975 Exemplare Die besten Seiten unserer Region.
OP/mm¢ GP/mm - —

mm-Preis Anzeigenteil 2,41€ 2,84€ sonntagstipp

mm-Preis Textteil 953¢€ n21€ 0 e |

1/1 Seite 6.232,26 € 7.344,24 €

Titelseite

Titelkopf-Anzeige

1Spalte /44 mm 3,60€ 424 €

Titelseiten-Anzeige 2,98€ 351€

Verbreitungsgebiet Samtgemeinde Schwarmstedt, Walsrode,
Bad Fallingbostel

Erscheinungsweise wdchentlich samstags

Anzeigenschluss Dienstag, 12.00 Uhr

Herausgeber Verlagsgesellschaft Rotenburger
Rundschau GmbH & Co. KG

schwarmstedter
__rundschau

s e S el
walsroder &
__ markt 8

 Schwarmsteder Rundschau v Walsroder Markt

Rubrikenanzeigen(Stellen, KFZ, Immobilien, Kontakte, etc.)nurin der Gesamtausgabe maglich. 1)nur giiltig fiir Anzeigen von Werbungtreibenden aus dem Verbreitungsgebiet bei direkter Abwicklung.
Automatischer Onlinezuschlag fiir Anzeigen bis 50 mm=75,00 € / Anzeigen ab 51mm=115,00 € pro Stellenposition. 30 Tage online auf localjob.de.




Beilagen

Auflagen
Ausgabe Samstag
452030  Wochenpost 13.930
452060  Wochenblatt 22.995
452090  Wildeshauser Anzeiger 19.190
4s2210  Sonntags-Tipp(A) 63.395
452230  Sonntags-Tipp(C) 47.990
452070  Walsroder Markt 21.570
4s2080  Schwarmstedter Rundschau 15.605
452500  Rotenburger Rundschau 48.694
Gesamt 253.369

Mindestmenge fir eine Beilagenverteilung ab 3.000 Exemplaren. Vertei-
lung unter 3.000 Exemplaren zum Festpreis von 295,00 € + MwSt.

Beilagen missen grundsatzlich im Druckhaus angeliefert werden. Eine

Lieferungin eine unserer Geschaftsstellenist nicht maglich.

Preis (je Tausend)

Gewicht Ortspreis  Grundpreis
bis20g 71,00 83,53
bis30g 78,00 91,76
bis40g 86,00 101,18
bis504g 93,00 109,41
jeweitere10g 14,00 16,47

Rabatt
Agenturprovision

Riicktrittstermin

Fremdanzeigen

Riicksprache

Anlieferung

Lieferfrist

Anlieferung

Kein Rabatt auf Beilagenpreise.
15 % auf den Grundpreis.

14 Tage vor Erscheinen. Bei spateren Stornierungen
werden 50% Ausfallgebiihr auf Basis der niedrigsten
Gewichtsstufe berechnet.

In Beilagen nicht zulassig!

Telefon (0 42 42)58-2 73,
beilagendispo@kreiszeitung.de

Sonntags-Tipp, Diepholzer, Barnstorfer,
Lemforder Wochenblatt, Sulinger Wochenpost,
Wildeshauser Anzeiger, Rotenburger Rundschau
Druckhaus Syke Am Ristedter Weg 17, 28857 Syke
Montag bis Freitag von 8.00 bis 15.30 Uhr

frihestens 8 Tage, spatestens 4 Tage vor Verteilung
Nach dieser Frist fallen Zusatzkosten in Héhe von
500 € (bei maschineller Verarbeitung) bzw. 750 € (bei
manueller Verarbeitung) pauschal je Beilage/Version
an.

Walsroder Markt, Schwarmstedter Rundschau
Druckhaus Walsrode, Hanns-Hoerbiger-Stra3e 6,
29664 Walsrode

Telefon: (0 5161)9 83 04-31,

Telefax: (05161)9 83 04-60




Beilagen

Technische Angaben:
1. Hochstgewicht auf Anfrage beim Verlag (Katalogverteilung)

2. Format: Mindestformat ist DIN A6 (105 mm x 148 mm) Hochstfor-
mat 315 x 230 mm (gréBere Formate kdnnen verwendet werden,
wenn sie auf das Hochstformat gefalzt sind)

3. Einzelblatter im Format DIN AB diirfen ein Flachengewicht von
170g/gm nicht unterschreiten. Einzelblatter mit Formaten groBer
als DIN A6 bis DIN A 4 mussen ein Flachengewicht von mindestens
120g/qm aufweisen. GroBere Formate mit einem Flachengewicht
von mindestens 60g/qm sind auf eine GroBe im Bereich DIN A4 zu
falzen.

4. Mehrseitige Beilagen: Beilagen im jeweils méglichen Maximalfor-
mat missen einen Mindestumfang von 8 Seiten haben. Bei geringe-
rem Umfang (4 und 6 Seiten)ist ein Flachengewicht von mindestens
60g/gm erforderlich oder diese Beilagen sind nochmals zu falzen.

5. Bei Beilagengewichten tber 70 g ist eine Abstimmung mit dem
Verlag erforderlich.

6. Falzarten: Gefalzte Beilagen missen im Kreuzbruch, Wickel- oder
Mittenfalz verarbeitet sein. Leporello- oder Fensterfalz kénnen
schwerwiegende Probleme verursachen und sind deshalb nicht zu
verarbeiten. Mehrseitige Beilagen mit Formaten gréBer als DINA S
(148 mm x 210 mm) missen den Falz an der langen Seite haben.

7. Beschnitt: Alle Beilagen missen rechtwinklig und formatgleich
geschnitten sein. Beilagen dirfen am Schnitt keine Verblockung
durch stumpfe Messer aufweisen.

8. Angeklebte Produkte (z.B. Postkarten): Postkarten sind in der
Beilage grundsatzlich innen anzukleben. Sie missen dabei biindig
im Falz zum Kopf oder FuB der Beilage angeklebt werden. Es sollte
keine Punkt- sondern nur Strichleimung angewendet werden. Die
maschinelle Verarbeitung von Beilagen mit Sonderformaten ist ohne
vorherige technische Priifung durch den Verlag nicht méglich.

9. Mehrteilige Beilagen mussen bei Belegung der Postauflage gehef-
tet sein, andernfalls fallen doppelte oder mehrfache Postgebiihren
an.

10. Begleitpapiere: Aus dem Lieferschein und der Kennzeichnung
der Palette (Palettenkarte) haben hervorzugehen: Auftragsnummer
des Verlags, zu belegendes Objekt und zu belegende Ausgaben,
Erscheinungstermin, Auftraggeber der Beilage, Beilagentitel oder
Artikelnummer bzw. Motiv, Absender und Empfanger, Anzahl der
Paletten, Gesamtstiickzahl der gelieferten Beilagen, Stiickzahl der
Beilagen je Palette.

Sonstige Angaben:

1. Beilagenauftréage werden mit der tblichen Sorgfalt erledigt. Ein
Anspruch auf Minderung oder Schadenersatz entfallt, wenn mehrere
Beilagen zusammenhaften und einem Zeitungsexemplar beigefiigt
werden, wenn Beilagen bei der Zustellung aus den

Zeitungen herausfallen oder deren Sauberkeit durch den
Einlegevorgang leidet. Platzwiinsche sind nicht méglich.

2. Beilagen kénnen nicht gleichzeitig mit der Zeitung gedruckt
werden, dirfen im Umbruch und Druck nicht zeitungs&hnlich sein
und keine Fremdanzeigen enthalten.

3. Auch bei bestatigten Terminen ist der Auftrag erst endguiltig
angenommen, wenn der Verlag wenigstens 5 Tage vor Beilegung ein

Muster der Beilage priifen konnte.

4. Der Verlag behalt sich die Ablehnung oder Hoherberechnung des
Auftrages vor, wenn Beilagen fiir zwei oder mehr Firmen werben.

5. Teilbelegungen sind mdglich, allerdings nur in zusammenhan-

genden, kompletten Tourblécken. In diesen Féllen wird jedoch keine
Gewahr dafiir ibernommen, daB das Zielgebiet ausschlieBlich

So kdnnen wir lhre Beilage NICHT verarbeiten:

T
l

Altarfalz Leporellofalz

Einlage nicht
biindig eingeklebt

und allein erfaBt wird. Bei Teilbelegungen behélt sich der Verlag
auBerdem ein Schieberecht vor; dies gilt auch fir bereits schriftlich
bestéatigte Beilagenauftrage.

6. Eine Alleinbelegung sowie Konkurrenzausschluss kénnen nicht
eingeraumt werden. Liegen fir einen Tag mehrere Beilagenauftrage
vor, missen die Prospekte ineinandergesteckt der Zeitung beigefligt
werden, und zwar jeweils die gréBere in die kleinere Beilage. Bei
gleichgroBen Prospekten an einem Tag wird die Beilage nach auBen
gelegt, die zuerst disponiert wurde. Erscheinen am Beilegungstag
verlagseigene Supplements im Zielgebiet, konnen die Beilagen auch
dort eingelegt werden.

7. Die Veroffentlichung eines kostenlosen redaktionellen Beila-
genhinweises liegt im Ermessen des Verlages und gilt nicht als
Auftragsbestandteil.

8. Fir die ordnungsgemaBe Anlieferung von Beilagen hat der Auf-
traggeber zu sorgen. Genaue Uberpriifung der Prospekte ist nicht
maglich. Es werden nur Stichproben gemacht.

9. Warenproben kdnnen nicht beigelegt werden.

10. Dispositionen kénnen nur 1Jahr im voraus angenommen werden.

11. Die Kosten fir eine notwendige technische Weiterverarbeitung
vor dem Einlegen tragt der Auftraggeber.

12. Reklamationen missen unverziglich, spatestens innerhalb 48
Stunden nach Verteilung, geltend gemacht werden.

Postkarten-
anbringung

mangelhafte
Verarbeitung

Papierzudinn
Klammerung trégt auf
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Memostick

Der MemoStick -
Werbung, die haften bleibt!

Sichern Sie sich 100% Aufmerksamkeit!

Der MemoStick ist einabnehm-und wiederklebbares Etikett auf der Titel-
seite lhrer Wochenzeitung. Er nutzt damit den attraktivsten Werberaum,
den das Printmedium zu bieten hat. Dieser Werberaum steht pro Erschei-
nungstag auf Uberregionaler, regionaler oder lokaler Ebene exklusiv fir Sie
zur Verfligung. Der MemoStick kann beidseitig bedruckt werden und eignet
sich perfekt, um Gutscheine, Sonderangebote, Rabatte, neue Produkte,
besondere Termine, Messen, Anldsse und Neuerdffnungen zu bewerben.

Nutzen Sie den MemoStick als auffalliges Werbemittel und
sichern Sie sich die prominente Platzierung direkt auf dem Titel
lhrer Wochenzeitung!

Die Platzierung
Der MemoStick kann oben auf dem Titel hrer Anzeigenblatter angebracht
werden.

Ran an die Pinsel

ift zu Kinderkunst—Wettbewerb auf

Stadt Achim ru
-y 5| &

Landkreis sucht
‘sprachmittler

Technische Details Mindestauflagen

Endformat:  max.76x76 mm MemosStick
Farbigkeit: 4-farbig beidseitig

2.000 Exemplare

Preis (je Tausend)

Ortspreis Grundpreis
Verteilung/Kleben* 68,00 80,00
*zzgl. Produktionskosten
Produktionskosten (je Tausend)
Auflage 4/4-farbig
bis 9.999 Pauschalpreis 750,00
ab10.000 76,00
ab12.500 67,00
ab15.000 60,00
ab20.000 50,00
ab25.000 43,00
ab 30.000 39,00
ab40.000 36,00
ab50.000 34,00
ab70.000 29,00
ab100.000 27,00
ab150.000 aufAnfrage




Memostick

Belegungsmaglichkeiten
Wochenzeitungen

Tostedt
[]

Ausgabenund Auflagen
Samstag
|:| 452030 Wochenpost 13.930
. 432060 Wochenblatt 22.995 \@\:g
|:| 4S2090 Wildeshauser Anzeiger 19.190 - Delmenhorst
[] 452210 sonntags-Tipp(a) 63.395 %*
[[] 4s2230 sonntags-Tipp(C) 47.990 e
[] 4s2070  waisroder Markt 21570 =
. 452080 Schwarmstedter Rundschau 15.605
. 482500 Rotenburger Rundschau 48.694 oo
Gesamt 253.369 “a"

Sulingen Siedenburg
n

Mindestauflage fiir die Produktion:
2.000 Stiick

Die Formenvielfalt
Rahden Ihr Werbevorteil:
Stemede

u
Kieeblatt Kphmetieg . > prominente Platzierung!
: »100% Aufmerksamkeit!

, direkte Leser-Interaktion!

Der MemoStick unterstreicht mit seiner Formenvielfalt Ihre Werbebot-
schaftund vervielfacht die Aufmerksamkeit Ihres Angebots! Viele weitere
Formenund Sonderformen auf Kundenwunsch: Auf Anfrage!




Prospekt-Portal

Das Prospekt-Portal
der Mediengruppe Kreiszeitung!

Lokale Prospekte direkt aus lhrer Region

Prospekt finden

Aktuebe Prospeins

Prospektbeilagen Print & Digital -
die perfekte Kombination fiir eine
maximale Reichweite

Mit der Erfolgskombiaus Print und Digital vergréBern Sie die Reichweite
Ihrer Prospektbeilage. Die Mediengruppe Kreiszeitung bietet Ihnen eine

Plattform, Ihre Werbebotschaft einer attraktiven, einkommensstarken und

konsumorientierten Zielgruppe zu prasentieren.

Holen Sie die Nutzer da ab, wo sie gerade sind!

Veroffentlichen Sie Ihre Prospektbeilage auf mediengruppe-kreiszeitung.
de/prospekte - dem Portal fir Prospekte und regionale Werbung - mit einer

Laufzeit von sieben Tagenund erreichen Sie gezielt Ihre Kunden.

lhre Vorteile einer digitalen Prospektbeilage

» Werbung auf allen Kanalen: Mit einer Onlineverlangerung(Print,
Online, Mobile) sprechen Sie die unterschiedlichsten Zielgruppen
an.

> Interaktivim Prospekt-Portal: Bldttern im Prospekt, vergroBern
und herunterladeninteressanter Inhalte

» Direkte Verlinkung auf Ihre Homepage

»Verlangerung der Printbeilage Gber den Erscheinungstag hinaus

» Erhdhung der Reichweite durch zusétzliche Zielgruppen!

~

Preis auf Anfrage




99 localiob.de

Erfolgreiche
Mitarbeitersuche mit localjob.de

localjob.deist die regionale Jobbdrse der Ippen-Medien-Gruppe.
Mehrals 21 Tages-und Wochenzeitungsverlage mit iiber 152 Titeln
in groBen Teilen Deutschlands stehen fiir localjob.de.

Sie mochten qualifiziertes Personal aus Ihrer Region finden? Dann sind Sie
beiuns genaurichtig! localjob.de bietet Ihnen den passenden Kanal

firdie Suche im Internet. Regional und kostenginstig haben Sie die Mdglichkeit,
Ilhre Stellenanzeige auch online zu veréffentlichen.

Dank der Zusammenarbeit zahlreicher Tages- und Wochenzeitungen
erreichtlocaljob.de monatlich iber 400.000 Besucher und verzeichnet rund
800.000 Seitenaufrufe. Diese starke Reichweite sorgt dafiir, dass Ihre Anzeige
genaudierichtigen Bewerberinnen und Bewerber anspricht.

Nutzen Sie unsere Power - geben Sie jetzt Ihre Stellenanzeige auf und finden
Sie die passenden Talente fiir Ihr Unternehmen!

Warum localjob.de?

> 400.000 Visits im Monat
> 800.000 Seitenaufrufe im Monat

> Uber 4,6 Mio. Beitragsreichweite
beidenlocaljob Social Media Kanélen

> Reichweitenstarke Partner
wie stellenanzeigen.de

> Social Media Boost - das Raketen-
triebwerk fir Ihre Stellenanzeige auf
Facebook und Instagram

Paketangebot Stellenanzeigen

localjob

Mit extra groBer TOP Social Media Présenz
und TOP Reichweitenpartnern.

> lhre Online-Stellenanzeige auf localjob.de
und bei bis zu 100 weiteren Jobbérsen

> TOP Social Media Werbepost auf Facebook, Instagram
und Kleinanzeigen.de

Leistungen

> HTML Designanzeige - damit web- und suchmaschinen-optimiert

> Responsive - damit optimiert fiir Smartphone und Tablet

> Positionszusatztext - als Erklarung, was den/die Bewerber/in erwartet
> Firmenlogo - zur Wiedererkennung

> 20 Suchwérter - zur besseren Auffindbarkeit

> Refresh - alle 7 Tage des Vero6ffentlichungsdatums, damit bleibt Ihre
Anzeige aktuell und ganz oben bei den Suchergebnissen

> Retargeting - verfolgt Interessenten mit Ihrem Jobangebot

30 Tage

Ortspreis Grundpreis

750,00 Euro 882,35 Euro

proJobposition/ zzgl. MwSt. pro Jobposition/ zzgl. MwSt.
60 Tage

Ortspreis Grundpreis

850,00 Euro 1.000,00 Euro

pro Jobposition/ zzgl. MwSt. proJobposition/ zzgl. MwSt.




AN
Paketangebot Stellenanzeigen : *.
a5

Azubi 3

Wir sind dort, wo lhre mit /
zukiinftigen Azubis sind - online. extragroBer

Social Media
> lhre Online-Stellenanzeige auf localjob.de, Prasenz
bei bis zu 100 weiteren Jobboérsen sowie
auf stellenanzeigen.de (ca. 3,5 Mio: Besucher/Monat)

> TOP Social Media Werbepost auf Facebook, Instagram
und Kleinanzeigen.de

> 60 Tage Laufzeit

Leistungen

> |hre Anzeige erscheint auf localjob.de, facebook.com/localjob.de
und facebook.com/localjob.deAzubi, instagram.com/localjob.de,
kleinanzeigen.de, stellenanzeigen.de, jobboerse.arbeitsagentur.de

> Reichweitenpartner*: z. B. Google for Jobs, Jooble, Jobkralle,
Stellenonline, Jobkicks, Jobrapido, Adzuna, Seo for Jobs, markt.de,
talent.comu.v. m.-so erreichen wir mit Ihrer Anzeige bis zu 40 weitere
Stellenportale und Jobbdrse mit dem Paket Azubi Top wird |hr
Jobangebot zusatzlich auf Kleinanzeigen.de ausgespielt

> Retargeting um die Interessenten wieder und wieder zu erreichen

*Zusétzliche Reichweite durch Ausspielung bei der Bundesagentur fir Arbeit. Hiermit erteilen Sie lhr Ein-

verstéandnis, Ihre Stellenanzeigen exklusiv in der Jobborse der Bundesagentur fiir Arbeit auszuspielen.

Nach den Nutzungsbestimmungen der Bundesagentur fiir Arbeit diirfen diese Stellen parallel weder eigen-
verantwortlichnoch tiber ein anderes Stellenportal an die Bundesagentur fiir Arbeit ibermittelt werden.

60 Tage

Ortspreis Grundpreis

430,00 Euro 505,88 Euro

proJobposition/ zzgl. MwSt. proJobposition/ zzgl. MwSt.

Paketangebot Stellenanzeigen

Online Only PREMIU

Online auf localjob.de + stellenanzeigen.de
und weiteren Jobportalen

» lhre Online-Stellenanzeige auf localjob.de, bei bis zu 100 weiteren
Jobbérsen sowie auf stellenanzeigen.de (ca. 3,5 Mio. Besucher/Monat)

> Aktives Reichweiten-Management mit Smart-Reach 3.0
(Werbebanner, Social-Media, Google-Ads und Retargeting).

Leistungen

> HTML Designanzeige - damit web- und suchmaschinen-optimiert
> Responsive - damit optimiert fiir Smartphone und Tablet

> Firmenlogo - zur Wiedererkennung

> 20 Suchwérter - zur besseren Auffindbarkeit

> Refresh - alle 7 Tage des Vero6ffentlichungsdatums, damit bleibt Ihre
Anzeige aktuell und ganz oben bei den Suchergebnissen
> Retargeting - verfolgt Interessenten mit Ihrem Jobangebot

30 Tage

Ortspreis Grundpreis

Euro Euro

pro Jobposition/ zzgl. MwSt. proJobposition/ zzgl. MwSt.
60 Tage

Ortspreis Grundpreis

Euro Euro

proJobposition/ zzgl. MwSt. proJobposition/ zzgl. MwSt.

99 localiob.de




Paketangebot Stellenanzeigen Paketangebot Stellenanzeigen

Online Only REGIONAL Wi Social Media

So geht lokal - deswegen haben wir so viele qualifizierte } Der Social Media Boost ist das Raketentriebwerk fir Ihre
Jobangebote und sind so erfolgreich. localjob.de-Stellenanzeigen auf Facebook und Instagram.

> lhre Stellenanzeige auf localjob.de und bei bis zu » Impressionen - ca. 38.000 Durchschnittswerte
100 weiteren Reichweitenpartnern It. localjob.de Meta-Werbekonto
> TOP Social Media Werbepost auf Facebook und Instagram > Reichweite - ca. 11.900 Social Media Nutzer bei 20 Tagen Laufzeit
> TopJob-Kennzeichnung auf localjob.de » Wir kénnen lhren Social Media Boost nicht nur in einem sinnvollen
Umkreis um lhren Standort starten, sondern auch dort, wo z. B. lhr
Lelstungen Wettbewerb tatig ist oder wo Fachhochschulen oder Universitaten

> HTML Designanzeige - damit web-und suchmaschinen-optimiert in Ihrer Fachrichtung aktiv sind.

> Responsive - damit optimiert fiir Smartphone und Tablet

> Ausspielung auf Google for Jobs und iiber 100 weitere Reichweitenpartner/

Jobborsen wie Jooble, Adzuna, Stellenonline, markt.de, talent.com usw. > Ca. 205 zusétzliche Link Klicks fir Ihre Anzeige
(abhangigvonder Art des Jobangebots)

Leistungen

> Firmenlogo - zur Wiedererkennung
> Kostenlose Gestaltung sowie beliebige AnzeigengréBe

> Refreshalle 7 Tage des Veré6ffentlichungsdatums, damit bleibt
Ihre Anzeige aktuell und ganz oben bei den Suchergebnissen

> Retargeting - verfolgt Interessenten mit Ihrem Jobangebot

30 Tage Paket SMB standard - 20 Tage

> Wir erstellen auf Basis unseres Facebook Accounts facebook.com/
localjob.de Ihren Werbepost, der direkt mit Ihrer Stellenanzeige auf
localjob.de verknUpft ist.

> Ausspielung der Facebook Werbung an bis zu drei Standorten méglich

Ortspreis Grundpreis Ortspreis Grundpreis

440,00 Euro 517,65 Euro 210,00 Euro 247,06 Euro
proJobposition/ zzgl. MwSt. pro Jobposition/ zzgl. MwSt. pro Jobposition/ zzgl. MwSt. proJobposition/ zzgl. MwSt.
Ortspreis Grundpreis Ortspreis Grundpreis

490,00 Euro 576,47 Euro 270,00 Euro 317,65 Euro
proJobposition/ zzgl. MwSt. pro Jobposition/ zzgl. MwSt. proJobposition/ zzgl. MwSt. proJobposition/ zzgl. MwSt.

99 localiob.de




Social Media & Podcast

Social Media Vermarktung

~
3 3 Exklusiver Feed-Post
SOCIal Medla > Logo, Nennung, Tagging
Hauptkanal Allgemeine News > Reiner Werbepost ohne andere Inhalte
MK_Aktuell MK_Diepholz RegelméBige Posts im wochentlichen Format
MK_Sulingen > Partner wird in Serie eingebunden
Sport News MK_Syke.und.umzu > Kombination aus Logo + Caption- Erwahnung
MK_Sport_Diepholz MK_Wildeshausen Story-Integration
MK_Sport_Verden MK_Achim > Slides mit Verlinkung/Tag
MK_Sport_Rotenburg MK_Verden > Mdglichkeit fur Verlinkung auf z.B. Shop
MK_Rotenburg Reels / Kurzvideos
MK_Hoya > Partner-Logo Integration
MK_Bremen > Kreative, thematische Einbindung
Vermarktung nur auf Instagram maglich. \
Podcast Vermarktung
~
Intro Sponsor/Pre-Roll
> Nennung zu Beginn der Folge: ,Diese Folge wird prasentiert von ... "
Outro Sponsor / Post-Roll
> Nennungam Ende der Folge
PO d cast Mid- Roll / Host- Read Erwahnung
Formate Ausspielung > Kurze Integration innerhalb der Folge (15-30 Sek.)
Kreis und quer Spotify > Kann pro Folge mehrere Partner enthalten
Aktivim Archiv Youtube Exklusivpartnerschaften
AppleMusic > Alle Werbeplatze einer Folge (Intro, Mid-Roll, Outro)
Bleasar Kombination mit Social Media
Amazon Music > Cross- Promotion: Instagram-Postings, Stories oder Reels
> Logo & Erwahnung zusammen mit Podcast-Inhalten
-




AGB

Allgemeine Geschaftsbedingungen
fiir Anzeigen und Fremdbeilagen
in Zeitungen und Zeitschriften

1. Der,Anzeigenauftrag”im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbe-
dingungen ist der Vertrag zwischen dem Auftraggeber und dem jeweiligen Verlag
(siehe lit. a) der Zuséatzlichen Geschaftsbedingungen) iber die Verdffentlichung
einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inseren-
ten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines Jahres nach
Vertragsabschluss abzurufen. Istim Rahmen eines Abschlusses das Recht zum
Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres
seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige inner-
halb der in Satz 1genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

3. BeiAbschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten
bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch tiber die im Auftrag genannte Anzeigen-
menge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten
hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten,
den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme
entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn
die Nichterfillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Beider Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen in
gleicher Weise wie Anzeigen-Millimeter einbezogen.

6. Die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift erfolgt
dann, wenn der Auftraggeber erklart hat, dass die Anzeige oder Fremdbeilage in
bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der
Druckschrift erscheinen soll und dies vom Verlag schriftlich bestatigt worden ist.
Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies
der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text
und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktio-
nellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag
mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht. Der fir die Kenntlichmachung
erforderliche Raum ist Teil der Anzeige und geht in die zu bezahlende Abnahme-
menge ein.

8. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage - auch einzelne Abrufe im
Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der
Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlichen, sachlich
gerechtfertigten Grundsétzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen
Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstoBt oder deren Veréffentlichung
fir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fir Auftrage, die bei Geschaftsstellen,
Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind

fir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und dessen Billigung
bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck
eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen
enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem
Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

9. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druck-
unterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar
ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziglich
Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel Gbliche Druckqualitat
im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Moglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder
bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder
eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der
Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfir gestellte ange-
messene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so
hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung
des Auftrages. Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung,
Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind - auch bei
telefonischer Auftragserteilung - ausgeschlossen; Schadensersatzanspriiche aus
Unmoglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorherseh-
baren Schadens und auf das fir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende
Entgelt.

Alle Haftungsausschliisse und Haftungsbeschrankungen bei Schadensersatz-
anspriichen gelten nicht bei Verletzung wesentlicher Vertragspflichten sowie im
Falle von Vorsatz und grober Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen
Vertreters und seines Erfillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fur

Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberihrt. Im
kaufmannischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag dartiber hinaus auch nicht fir
grobe Fahrlassigkeit von Erfiillungsgehilfen; in den tibrigen Féllen ist gegeniiber
Kaufleuten die Haftung fir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den voraus-
sehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgeltes beschrankt.
Reklamationen miissen - auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb

vier Wochen nach Verdffentlichung der Anzeige schriftlich - bzw. soweit der
Auftraggeber Verbraucher i.S.v. § 13 BGB ist, in Textform (§ 126b BGB) - geltend
gemacht werden.

1. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftragge-
ber tragt die Verantwortung fir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige.
Der Verlag bericksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der
Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der
Anzeige Ubliche, tatsachliche Abdruckhéhe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. BeiZahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskos-
ten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des
laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und/oder fir die restlichen
Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der
Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend

der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne
Rucksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung
des Betrags und von dem Ausgleich offen stehender Rechnungsbetrage
abhangig zu machen.

14. Kosten fir die Anfertigung bestellter Vorlagen und Zeichnungen sowie fir vom
Auftraggeber gewlinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriing-
lich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

15. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tiber mehrere
Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im
Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die
in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder

- wenn eine Auflage nicht genannt ist - die durchschnittlich verkaufte Auflage des
vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur
dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis
50 000 Exemplaren 20 v. H., 100 000 Exemplaren 15 v. H., 500 000 Exemplaren 10 v.
H., bei einer Auflage Giber 500 000 Exemplaren 5 v. H., betrégt. Dariiber hinaus sind
bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag
dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben
hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurlicktreten konnte.

16. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fir die Verwahrung und rechtzeitige
Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an.
Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen
Postweg weitergeleitet. Die Eingange auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen
aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet.
Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurlick, ohne dazu verpflichtet zu sein.
Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeraumt werden, die
eingehenden Angebote anstelle und im erklarten Interesse des Auftraggebers zu
6ffnen. Briefe, die das zulassige Format DIN A 4 (Gewicht 1000 g) Gberschreiten so-
wie Waren-, Blicher-, Katalogsendungen und Packchen, sind von der Weiterleitung
ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und
Weiterleitung kann jedoch ausnahmsweise fir den Fall vereinbart werden, dass
der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebiihren/Kosten tibernimmt.

17. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber
zurlickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des
Auftrags.

18. Erfillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten,
juristischen Personen des 6ffentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen
Sondervermégen ist bei Klagen Gerichtsstand das fiir den Sitz des Verlages zu-
standige Gericht. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend
gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach
deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers,
auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder

hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewéhnlichen
Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand
der Sitz des Verlages vereinbart.

Zusatzliche Geschaftsbedingungen des Verlages

a) Auftrage werden jeweils im Namen der Firma Kreiszeitung Verlagsgesell-
schaft mbH & Co. KG(,Verlag’) abgeschlossen, auch wenn sie bei einem anderen
Unternehmen der Mediengruppe Kreiszeitung in Auftrag gegeben werden.

b) Beimiindlich oder telefonisch aufgegebenen Anzeigen, Termin-und
Ausgabenanderungen, Textkorrekturen und Abbestellungen sowie Druckvorlagen-
ubertragung per digitalem Datentransfer ibernimmt der Verlag fur
Ubermittlungsfehler keine Haftung.

c) Sindinder Anzeigenpreisliste Titel oder sonstige Verlagsdruckschriften mit
eigenen Preisen aufgefihrt, so ist fir jede Ausgabe oder Ausgabenkombination
ein besonderer Anzeigenabschluss zu tatigen. Liegt ein Abschluss fiir die Gesamt-
ausgabe vor, so wird bei Belegung von Bezirksausgaben der sich aus dem Gesamt-
ausgabenabschluss ergebende Nachlass gewahrt; die hierauf entfallenden Men-
gen zahlen bei der Errechnung der Abnahmemenge (Gesamtausgabenabschluss)
nicht mit. Beim Anzeigendoppel geht in die Berechnung der Jahres-mm-Summe




AGB

nur die einfache mm-Anzahl der Anzeige ein, bzw. gilt ein Anzeigendoppel bei
der Berechnung der Jahres-Anzeigenmenge als eine Anzeige. Die iiber Score
Media oder andere nationale Vermarkter geschalteten Anzeigen werden bei der
Gewahrung von Rabatten durch den Verlag nicht berlcksichtigt. Das durch die
Anzeigenstrecken erzielte Volumen wird nicht dem Abschlussvolumen fiir die
Mengen bzw. Malstaffel zugerechnet. Die errechneten Streckenpreise sind nicht
weiter abschlussrabatt-, jedoch AE-provisionsfahig.

d) Der Werbungtreibende hat riickwirkend Anspruch auf den seiner tatsachli-
chen Abnahme von Anzeigen innerhalb Jahresfrist entsprechenden Nachlass,
wenn er zu Beginn der Frist einen Auftrag abgeschlossen hat, der aufgrund der
Preisliste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt. Der Anspruch auf riick-
wirkenden Nachlass erlischt, wenn er nicht innerhalb eines Monats nach Ablauf
der Jahresfrist geltend gemacht wird.

e) Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Prifung der Anzeigentexte die
geschéftsibliche Sorgfalt an, haftet jedoch nicht, wenn er von den Auftragge-
bernirregefiihrt oder getduscht wird. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages
verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der Veréffentlichung einer Gegendar-
stellung, die sich auf tatsachliche Behauptungen der verdffentlichten Anzeige
bezieht, zu tragen, und zwar nach MaBgabe des jeweils glltigen Anzeigentarifs.

f)  Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche
Zulassigkeit der fir die Insertion zur Verfiigung gestellten Text- und Bildunterla-
gen. Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustel-
len, die diesen aus der Ausflihrung des Auftrages gegen den Verlag erwachsen.

g) Anspriiche bei fehlerhaften Wiederholungsanzeigen sind dann ausgeschlos-
sen, wenn der Werbungtreibende die Moglichkeit hatte, vor Drucklegung der
nachstfolgenden Anzeige auf den Fehler hinzuweisen. Der Vergiitungsanspruch
des Verlages bleibt unberihrt.

h) Auftrage fiir Empfehlungsanzeigen von Firmen des im Verbreitungsgebiet
ansassigen Handels und Handwerks, worunter auch selbststandig werbende
Filialbetriebe fallen, werden zum Lokalpreis berechnet. Verkaufsagenturen,
Verkaufsstellen und Zweigniederlassungen von Uberregionalen Verkaufsorga-
nisationen, deren Insertion zentral verwaltet wird, sind keine ortsansassigen
Handelsfirmen im Sinne der Preisliste. Das Entscheidungsrecht dariber hat
ausschlieBlich der Verlag. Auf den Lokalpreis (einschl. Kraftfahrzeugmarkt) kann
keine Mittlervergltung gewahrt werden.

i) FurJahresabschliisse ab 150.000 Millimeter und mehr sind Sonderver-
einbarungen mdéglich. Fir Verlagsbeilagen, ortlich begrenzte Anzeigen und
Sonderveréffentlichungen (Kollektive) kdnnen abweichende Preise vereinbart
werden. Auch im Ubrigen behalt sich der Verlag die Gewahrung von Rabatten vor.

j)  Frdie Belegung einer Kombination ist eine einheitliche AnzeigengréBe
Voraussetzung. AuBerdem wird die Erscheinung in der gleichen Kalenderwoche
zugrunde gelegt.

k) Beiblatthohen Anzeigen wird die volle SatzspiegelhGhe berechnet.
1) Datenschutz: GemaB Bundesdatenschutzgesetz weisen wir darauf hin, dass
im Rahmen der Geschaftsbeziehungen die erforderlichen Kunden- und Lieferan-

tendaten mit Hilfe der elektronischen Datenverarbeitung gespeichert werden.

m) Etwaige Anderungen oder Stornierungen sind schriftlich - bzw. soweit
der Auftraggeber Verbraucher i.S.v. § 13 BGB ist, in Textform (§ 126b BGB) - mit

genauer Angabe des Textes oder der Ausgabe spatestens bis zum Anzeigen-
schluss, bei Beilagenauftrdgen wenigstens sechs Tage vor dem Streutermin
zu Ubermitteln. Bei Abbestellungen gehen gegebenenfalls bereits entstandene
Herstellungs- oder Vorbereitungskosten zu Lasten des Auftraggebers.

n) Beilnsolvenzen und gerichtlichen Vergleichen entfallt jeglicher Nachlass.
Im Falle einer Klage wird der auf die streitgegensténdliche Forderung gewahrte
Nachlass wieder belastet.

o) Eine Provision wird nur an die vom Verlag anerkannten Werbemittler
vergitet. Voraussetzung ist, dass der Auftrag unmittelbar vom Werbemittler
erteilt wird und Texte bzw. Druckunterlagen auch von ihm geliefert werden. Die
Werbemittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich inihren Angeboten,
Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des
Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlervergltung darf an die Auf-
traggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden. Fir die Vermittiung
von Auftragen privater Auftraggeber wird eine Mittlervergiitung nicht bezahit.

p) BeiAnderungen der Preisliste oder der Geschaftsbedingungen treten die
neuen Bedingungen auch fiir laufende Auftrage sofort in Kraft.

q) Der Verlag behlt sich vor, die Veréffentlichung von Sammelanzeigen abzu-
lehnen.

r)  Kanninfolge von StreikmaBnahmen innerhalb oder auBerhalb des Verlages
ein Anzeigenauftrag / Beilagenauftrag nicht zu dem Termin ausgefiihrt werden,
der mit dem Auftraggeber vereinbart war, so ist der Verlag berechtigt, den
Auftrag in der nachsterreichbaren Ausgabe auszufiihren. Der Auftraggeber kann
aus der Verschiebung des Ausfiihrungszeitpunkts keinerlei Mangel-/Gewahrleis-
tungsanspriche herleiten. Ein Ausgleichsanspruch des Auftraggebers besteht
nur insoweit, als die Anzeige zu dem tatséchlichen Erscheinungstermin weniger
gekostet hatte als an dem vereinbarten Termin.

s) BeiBeilagenauftragen konnen Gewahrleistungsanspriiche nicht allein daraus
abgeleitet werden, dass in einzelnen Exemplaren der Druckschrift die Beilage (z.
B. infolge technischer Probleme oder Tragerverschulden) fehlt oder mehrfach
eingelegt ist. Gewahrleistungsrechte entstehen erst dann, sofern und soweit die
Beilage in mehr als 10 % der Auflage fehlt.

t) Der Auftraggeber ist zur unverziiglichen Uberpriifung der ihm Gbersandten
Rechnungen, Gutschriften, Bonusabrechnungen usw. verpflichtet. Reklamati-
onen miissen innerhalb von vier Wochen nach Eingang der jeweiligen Schrift-
stlicke schriftlich - bzw. soweit der Auftraggeber Verbraucher i.S.v. § 13 BGB

ist, in Textform (§ 126b BGB) -geltend gemacht werden, ansonsten gelten sie als
akzeptiert. Gegen Zahlungsanspriche des Verlages kann der Werbungtreibende
nur mit unbestrittenen oder rechtskréaftig festgestellten Gegenforderungen
aufrechnen.

u) Fir die Gewahrung eines Konzernrabatts fiir Tochtergesellschaften ist der
schriftliche Nachweis einer mehr als 50-prozentigen Kapitalbeteiligung erforder-
lich. Der Verlag gewahrt Konzernrabatt nur bei privatwirtschaftlich organisierten
Zusammenschliissen. Dies gilt nicht fiir den Zusammenschluss verschiedener
selbststandiger hoheitlicher Organisationen oder bei Zusammenschlissen, bei
denen Korperschaften des Offentlichen Rechts beteiligt sind.

v) Fiir alle Anzeigenauftrage gelten die Allgemeinen und Zusétzlichen
Geschaftsbedingungen. Die Zuséatzlichen Geschaftsbedingungen gehenim
Zweifelsfalle den Allgemeinen Geschaftsbedingungen vor. Weichen Auftrag oder

die ihm vom Auftraggeber zugrunde gelegten Bedingungen von den Allgemeinen
oder Zusatzlichen Geschéaftsbedingungen des Verlages ab, so gelten die Be-
dingungen des Verlages, wenn nicht der Auftraggeber binnen sechs Tagen seit
Auftragsbestatigung durch den Verlag schriftlich - bzw. soweit der Auftraggeber
Verbraucheri.S.v. § 13 BGB ist, in Textform (§ 126b BGB) - widerspricht.

w) Der Auftraggeber erklért sich damit einverstanden, dass die Anzeige auch in
Onlinediensten erscheint.

x) Der Verlag ist weder verpflichtet noch bereit, an Streitbeilegungsverfahren
vor einer Verbraucherschlichtungsstelle teilzunehmen.

y) Der Auftraggeber erklart sich mit der Ubersendung elektronischer Rechnun-
gen per E-Mail einverstanden.

Zusatzliche Geschaftsbedingungen fiir die digitale
Ubermittlung von Druckunterlagen fiir Anzeigen

a) Digitale Druckunterlagen sind solche, welche per Datentrager (z. B. Disket-
ten, Cartridges, CD-ROM), direkt oder indirekt per Ferniibertragung (z. B. ISDN) an
den Verlag papierlos Gibermittelt werden.

b) Unerwiinschte Druckresultate (z. B. fehlende Schriften, falsche Rasterweite),
die sich auf eine Abweichung des Kunden von den Empfehlungen des Verlages
zur Erstellung und Ubermittlung von Druckunterlagen zuriickfihren lassen (siehe
.Digitale Anzeigentbermittlung" in dieser Preisliste), fihren nicht zu Gewahrleis-
tungsanspriichen, insbesondere zu keinem Preisminderungsanspruch.

¢) Fiir die Ubertragung von digital ibermittelten Druckvorlagen diirfen nur
geschlossene Dateien mit inkludierten Schriften verwendet werden, also solche
Dateien, an denen der Verlag inhaltlich keine Méglichkeit der Veranderung hat.
Offene Dateien, z. B. Dateien, welche unter Corel Draw, QuarkXPress, Freehand
usw. gespeichert wurden, kdnnen vom Verlag nicht weiterverarbeitet werden.
Der Verlag kann bei offenen Dateien fir die inhaltliche Richtigkeit nicht in
Anspruch genommen werden.

d) Bei Ubermittlung von mehreren zusammengehdrenden Dateien hat der
Kunde dafiir Sorge zu tragen, dass diese Dateien innerhalb eines gemeinsamen
Verzeichnisses (Ordner) gesendet bzw. gespeichert werden.

e) Digital ibermittelte Druckvorlagen fiir Farbanzeigen kénnen nur mit einem
auf Papier gelieferten Farb-Proof zuverlassig verarbeitet werden. Ohne Farb-
Proof sind Farbabweichungen unvermeidbar, der Kunde kann hieraus keinerlei
Gewahrleistungsrechte geltend machen, insbesondere keinen Preisminderungs-
anspruch.

) Der Kunde hat vor einer digitalen Ubermittlung von Druckunterlagen daftr
Sorge zu tragen, dass die ibermittelten Dateien frei von evtl. Computerviren
sind. Entdeckt der Verlag auf einer ihm tibermittelten Datei Computerviren, wird
diese Datei sofort geloscht, ohne dass der Kunde hieraus Anspriiche geltend
machen kénnte. Der Verlag behalt sich zudem vor, den Kunden auf Schadener-
satz in Anspruch zu nehmen, wenn durch solche, durch den Kunden infiltrierte
Computerviren, dem Verlag Schaden entstehen.

Stand 1. Januar 2026




So erreichen Sie uns

Mediengruppe Kreiszeitung, Pressehaus Syke

Am Ristedter Weg 17, 28857 Syke
Telefon Zentrale (0 42 42)58-0
Telefax Zentrale (0 42 42)58-238
anzeigen@kreiszeitung.de

Sonntags-Tipp Achim/Verden
ObernstraBe 54, 28832 Achim

Telefon (0 42 02)515-0

Telefax (0 42 02)515-129
anzeigen.achim@kreiszeitung.de

GroBe StraBe1,27283 Verden

Telefon (0 42 31)8 01-0

Telefax (0 42 31)8 01-156
anzeigen.verden@kreiszeitung.de

Alle Ausgaben auch

im ePaper nachzulesen auf
www.mk-wochenzeitung.de

Disposition Beilagen/Prospekte
Telefon (042 42)58-273
Telefax (042 42)58-179
dispo@kreiszeitung.de

Sonntags-Tipp Syke
Am Ristedter Weg 17, 28857 Syke
Telefon Zentrale (0 42 42)58-0
Telefax Zentrale (0 42 42)58-238
anzeigen@kreiszeitung.de

Diepholzer Wochenblatt
BahnhofstraBe 9, 49356 Diepholz
Telefon (0 54 41)9 08-0

Telefax (0 54 41)9 08-150
anzeigen.diepholz@kreiszeitung.de

Anzeigenleitung

Henning Schroder

Telefon (042 42)58-156

Telefax (042 42)58-150
henning.schroeder@kreiszeitung.de

Sulinger Wochenpost
LindenstraBe 9, 27232 Sulingen
Telefon (0 42 71)9371-0

Telefax (0 42 71)93 71-29
anzeigen.sulingen@kreiszeitung.de

Wildeshauser Anzeiger
BahnhofstraBe 13, 27793 Wildeshausen
Telefon (0 44 31)98 91-0

Telefax (0 44 31)98 91-129
anzeigen.wildeshausen@kreiszeitung.de




